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RELATORIO
O EXMO. CONSELHEIRO OTAVIO BRITO LOPES (RELATOR):

Cuida-se de Proposi¢ao apresentada pelo Conselheiro Nacional Claudio
Henrique Portela do Rego, visando a aprovacdo de recomendacdo que estabelece a Politica
de Comunicacio Social do Ministério Publico.

Em sua justificativa, o Conselheiro proponente relata a necessidade de
aperfeigoamento da politica de comunicacgdo ja adotada pelas unidades do Ministério Publico,
com o objetivo tornar mais acessiveis e simplificadas as informagdes repassadas ao publico
em geral.

Nesse contexto, destaca a importancia da formulagcdo de uma politica nacional
que implemente o trabalho ja realizado pelo Comité de Politicas de Comunicacao do
Ministério Publico - CPCom, cuja finalidade ¢ imprimir unidade e integracdo as agdes
institucionais de comunicagao.

Com essas consideragdes e, em observancia a autonomia administrativa,
propde a aprovacao de recomendacido, sem carater vinculativo, a fim de regulamentar a
comunicacdo social no ambito do Ministério Publico brasileiro, garantindo o seu alinhamento
aos principios constitucionais da Administracio Publica e ao Planejamento Estratégico
Nacional.

Distribuidos os autos a este Conselheiro, em 1°/9/2015, nos termos do artigo
149 do RICNMP, determinei a expedi¢do de oficio a todos os Procuradores-Gerais,
assinalando a data de 2/10/2015 como limite para a apresentagcdo de emendas. Posteriormente,
prorroguei do referido prazo para o dia 14/01/2016, nos termos do despacho de fl. 174.

Tendo em vista as sugestdes apresentadas pelos Ministérios Publicos Federal,
do Trabalho e dos Estados de Sao Paulo, Parana e Santa Catarina, reputei conveniente a
submissdo das propostas de alteragdo a apreciagdo do Conselheiro proponente, com o

proposito de aprimoramento do resultado final deste trabalho.
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Em 24/05/2016, o Exmo. Corregedor Nacional apresentou manifestagao,
sugerindo o acolhimento de algumas das alteracdes preconizadas pelas unidades ministeriais.

E o relatério.

VOTO

O EXMO. CONSELHEIRO OTAVIO BRITO LOPES (RELATOR):

Conforme destacado na justificativa apresentada pelo Exmo. Conselheiro
Claudio Portela, a Politica de Comunicagao Social do Ministério Publico ¢ fruto dos trabalhos
desenvolvidos pelo Comité de Politicas de Comunicagdo do Ministério Publico — CPCom,
grupo instituido, pela Portaria CNMP-PRESI n° 58/2010, com o objetivo de incentivar o
planejamento, articulagdo das acdes e a difusdo de boas praticas em Comunicacdo Publica,
com o fito de ampliar a transparéncia da institui¢cdo e o acesso dos cidaddos ao parquet.

A proposta aqui apresentada é, portanto, resultado das deliberag¢des travadas
naquele comité, contando com ampla participagdo de profissionais da area de Comunicagao
Social das diversas unidades do Ministério Publico, e possuindo, destarte, sélido
embasamento tedrico subsidiando sua elaboracao.

Nessa senda, a edicdo de uma recomendacgao para estabelecer diretrizes de uma
Politica de Comunicagao Social, conferindo um minimo de uniformidade ao tema, mostra-se
providéncia salutar a ser adotada por este Conselho Nacional, considerando o atual contexto
informacional no qual estd inserida a sociedade brasileira e que passa a exigir um
engajamento também por parte de nossas instituigdes.

A consolidacao de regras de comunicagdo social reforca a importancia de
divulgagdo do papel institucional do Ministério Publico e do trabalho desenvolvido por seus
membros e servidores, ampliando o conhecimento da populacdo acerca da institui¢do e
possibilitando o estabelecimento de novos canais de comunicagdo por meio dos quais as
demandas sociais podem alcangar os 6rgaos ministeriais.

Por outro lado, também impde importante balizamento acerca da maneira como

deverd se dar a divulgacdo da atividade finalistica, compatibilizando o principio da
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publicidade e o direito de acesso a informacdo com os direitos constitucionais do investigado

e com o regular desenvolvimento das investigagdes pelos membros do Ministério Publico.

Reconhecida a importancia do tema e a pertinéncia da proposta ao momento

atual, acolho na integra as consideragdes do Conselheiro proponente, no sentido de acatar

algumas das modificacdes redacionais aventadas pelas unidades ministeriais. Transcrevo a

redacao final da recomendacdo em andlise, destacando em negrito os trechos que sofreram

alteracao:

RECOMENDACAO N°, DE DE , DE 2015

Estabelece a politica de comunicagao social do Ministério Publico Brasileiro

O CONSELHO NACIONAL DO MINISTERIO PUBLICO, no exercicio das atribui¢des
conferidas pelo artigo 130-A, §2°, 11, da Constitui¢do Federal e, com fundamento no art. 147,
IV, do Regimento Interno,

CONSIDERANDO que o Ministério Piblico brasileiro instituiu o Forum Nacional de Gestao,
com o objetivo de promover o debate, o estudo, a analise, a discussdo, a harmonizagdo, a
articula¢do e a implementagdo de melhores praticas de gestdo para suporte a atividade-fim do
Ministério Publico brasileiro;

CONSIDERANDO a criagdo do Comité de Politicas de Comunicagdo, composto por
profissionais de comunicagdo indicados pelas trinta unidades do Ministério Publico, e a sua
integrag@o ao Forum Nacional de Gestao;

CONSIDERANDO a necessidade de formulacdo de uma politica nacional de comunicagdo
social coordenada cora o Planejamento Estratégico Nacional;

CONSIDERANDO a atuagdo reguladora ¢ integradora do Conselho Nacional do Ministério
Publico, além do papel fiscalizador atribuido pelo texto constitucional,

CONSIDERANDO os processos comunicacionais como vias de abertura do Ministério Publico
a sociedade e como essenciais na promocao de transparéncia e participacao;

RESOLVE, respeitada a independéncia funcional dos membros e a autonomia da Instituigao,
expedir a seguinte RECOMENDACAO, sem carater vinculativo:

CAPITULO1

DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Fica instituida a Politica Nacional de Comunicagdo Social do Ministério Publico
brasileiro, a fim de regulamentar a comunica¢do social da institui¢do e garantir o seu
alinhamento aos principios constitucionais da Administracdo Publica e ao Planejamento
Estratégico Nacional.

CAPITULO II

DOS PRINCIPIOS E DIRETRIZES

Art. 2° A comunicagdo social do Ministério Publico orienta-se pelos seguintes principios:

I - impessoalidade;

II - publicidade;

II1 - transparéncia;

IV - economicidade;

V - respeito aos direitos fundamentais;

VI - verdade;

VII - unidade;

VIII - visdo estratégica;

IX - sustentabilidade;

X - acessibilidade;

XI - simplicidade;

XII - integracio;
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XIII - diversidade regional;!

Paragrafo tnico. A comunicacdo social tem o dever constitucional de promover a
transparéncia e de garantir o direito coletivo a informacdo. Essa visdo deve orientar as
escolhas estratégicas e operacionais da institui¢do.?

Art. 3° O Ministério Publico deve estabelecer canais de comunicacdo que estimulem o debate e
a participagdo de cidaddos e de integrantes da instituigao.

Art. 4° A divulgacdo de informagdes ao cidaddo sera completa, precisa, acessivel e de
qualidade, respeitadas as especificidades dos diferentes publicos, os direitos fundamentais e as
questdes de acessibilidade para pessoas com deficiéncia, ressalvado o sigilo legal.

Art. 5° A comunicagdo, no ambito do Ministério Publico, é uma atividade institucional e deve
ser orientada por critérios profissionais, como parte integrante das atividades ministeriais
tanto no campo finalistico quanto na gestdo, de responsabilidade de todos os seus integrantes.?
Art. 6° Todos os instrumentos de comunicag¢do criados no dmbito da institui¢do devem ter
tratamento institucional, evitando o personalismo.

Art. 7°. A comunicagdo institucional devera ser elaborada ¢ divulgada pelo setor responsavel
pela comunicagdo social, a fim de manter a unidade e o carater impessoal.

Art. 8°. As midias digitais atuam com a mesma importancia que as demais midias e devem ser
regidas pelos mesmos principios.

Art. 9° Membros e servidores devem orientar-se pela politica de comunicagdo ao tratarem de
assuntos de sua atribuicdo, considerando as diretrizes de conveniéncia, meios e formas de
divulgag@o.

Paragrafo tinico. Membros e servidores, ao utilizarem-se das midias sociais, devem estar
atentos ao postar informagdes relacionadas a atuagdo do orgdo, principalmente as de carater
sigiloso, que envolvam seguranca ou interesse publico. As postagens realizadas em contas
pessoais sdo de responsabilidade dos usuarios proprietarios das contas.

Art. 10. Cabe ao setor de Comunicacio o atendimento a jornalistas, independentemente
do veiculo ao qual pertenca, e devera ser realizado cm prontidio pela instituicdo. 4

Art. 11. A escolha dos veiculos de comunicagao institucionais deve ser orientada pelo interesse
publico.

Art. 12. Os veiculos de comunicacio devem ter acesso as informacodes de interesse
publico.’

CAPITULO I

DA DIVULGACAO DA ATIVIDADE-FIM

Art. 13. As informagdes e o momento de divulga-las devem ser responsavelmente avaliados,
conforme o interesse publico, os direitos fundamentais, a seguranga institucional e o sigilo
legal, quando existir, assim como os riscos de eventual comprometimento da investigacio,
quando se tratar de ato investigativo. A divulgagdo para a imprensa deve considerar também,
os critérios de interesse jornalistico, a atualidade e a universalidade. ©

Art. 14 O momento adequado a divulgagdo de informagdes é aquele em que se oferece uma
denuncia; em que se ajuiza agdo com alcance nacional, regional ou local; em que se obtenha
liminar ou antecipacfo da tutela; ou, ainda, que possui efeito paradigmatico ou que funcione
pedagogicamente como exemplo.

1 Supressdo da redag@o original do artigo 2°, em atendimento a sugestdo da PGT, para suprimir o inciso XII que previa como principio a
“educagdo”.

2 Redagiio originaria da proposi¢do: Art. 2° (...) Paragrafo tinico. A comunicagdo social tem o dever constitucional de transparéncia das
institui¢des publicas e de garantir o direito coletivo a informacdo. Essa visdo deve orientar as escolhas estratégicas e operacionais da
instituigao.

3 Redagdo original: Art. 4° A divulgacdo de informagdes ao cidaddo sera completa, precisa, acessivel e de qualidade, respeitadas as
especificidades dos diferentes publicos, os direitos fundamentais e as questdes de acessibilidade para pessoas com deficiéncia.

Art. 5° A comunicag@o, no dmbito do Ministério Piblico, ¢ uma atividade institucional e deve ser orientada por critérios profissionais, como
parte integrante das atividades ministeriais tanto no campo finalistico quanto na gestao, de responsabilidade de todos os seus integrantes.

4 Redagéo originaria da proposicdo: “Art. 10. O atendimento a jornalistas, qualquer que seja seu veiculo, devera ser atendido com prontiddo,
e encaminhado seu atendimento para a Assessoria de Comunicagao”.

5 Desmembramento do paragrafo unico do artigo 11, com o acréscimo de um novo artigo.

6 Redacdo origindria: “Art. 12. As informag¢des e o momento de divulga-las devem ser responsavelmente avaliados, conforme o interesse
publico, os direitos fundamentais, a seguranga institucional e o segredo de justi¢a, quando existir. A divulgacdo para a imprensa deve
considerar, também, os critérios de interesse jornalistico, a atualidade e a universalidade”.
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Paragrafo tinico. Quando necessario ao resguardo da eficacia de medidas requeridas pelo
Ministério Publico a fim de nio prejudicar os andamentos das acdes, devera se aguardar o
eventual recebimento da deniincia; ou a concessdo de liminar; ou o cumprimento efetivo
da decisio de natureza cautelar, ou ainda, a antecipacio dos efeitos da tutela
jurisdicional’.

Art. 15. Na divulgagdo de dentincias oferecidas ou a¢des ajuizadas, o Ministério Publico ¢
parte no processo, acusando ou demandando fundamentadamente, em defesa do interesse
publico. Em todos os casos, deve-se evitar que a manifestagio do Ministério Publico seja
apresentada como decis@o ou signifique condenacdo antecipada dos envolvidos.

Art. 16. Ressalvadas as hipoteses de sigilo, todas as decisdes judiciais concedidas e agdes
movidas pelo Ministério Publico devem ser divulgadas, esclarecendo se sdo liminares,
passiveis de recurso ou definitivas.

Art. 17. A divulgagdo de termos de ajuste de conduta, acordos judiciais e recomendacdes ¢
indicada no caso de amplo alcance, impacto social ou valor exemplar.

Art. 18. Quando se tratarem de informagdes constantes de procedimentos investigatorios, a sua
divulgagdo so6 se dara apos a conclusdo das investigagdes, salvo quando o interesse publico ou
as finalidades da investigagdo demandarem a divulgacao antecipada de informagdes.

Paragrafo unico. Quando o assunto for de conhecimento publico, caberd a comunicacdo
divulgar apenas a atuagdo do Ministério Publico, sem adiantar posi¢cdes ainda ndo
consolidadas.

Art. 19. Os responsaveis pela divulgagdo institucional - membros do Ministério Publico e
profissionais de comunicagdo social - devem garantir que as regras de sigilo sejam
rigorosamente respeitadas.

Art. 20. Entrevistas coletivas sdo recomendadas em momentos de grande interesse publico e
jornalistico, com o cuidado de ndo expor o porta-voz da instituicdo a uma situacao de desgaste,
tampouco prejudicar o andamento de investigagdes ou processos.

Art. 21. Notas oficiais devem ser utilizadas com parcimonia quando a posi¢do institucional
precisar ser reforgada. No caso de corregdo de dados publicados, recomenda-se resposta da
drea de comunicagiio, apés consulta ao 6rgio responsavel.®

Art. 22.A elaboracdo de campanhas e pegas de comunicagdo deve seguir as seguintes diretrizes:
I - evitar o uso da linguagem juridica, tomando os conteidos acessiveis para os cidaddos;

II - respeitar os direitos autorais;

III - atentar-se para o uso de imagens a fim de evitar preconceitos sociais e afronta a dignidade
humana, em especial de criangas, adolescentes e idosos;

IV — respeitar a aplicacio da logomarca da instituicio e manual de identidade visual,
quando houver.’

CAPITULO III

DA COMUNICACAO INTERNA

Art. 23. A comunicagdo interna busca promover a integracio institucional, facilitar o acesso
as informacoes e obter o envolvimento e a eficacia necessarios a consecucio dos objetivos
de gestdo. A circulacdo de informagao interna deve ser tratada com o mesmo cuidado com que
a instituigdo se dirige aos publicos externos.!?

Art. 24. A comunicagdo social com o publico interno deve seguir as seguintes diretrizes:

I - fluxo de informagdes, com o objetivo de promover a sinergia ¢ a integragdo de membros,
servidores, estagiarios e prestadores de servi¢o, buscando o comprometimento de todos com o
trabalho da Instituigdo.

II - transparéncia, difundindo-se prontamente as informagdes de interesse dos publicos internos

7 Redacdo originéria: “Art. 13. O momento adequado a divulgagdo ¢ aquele em que se oferece uma dentincia ou em que se ajuiza uma a¢ao
que tenha grande alcance nacional, regional ou local efeito paradigmatico ou que funcione pedagogicamente como exemplo. Paragrafo Gnico.
Quando necessario ao resguardo da eficacia de medidas requeridas pelo Ministério Publico, devera se aguardar o eventual recebimento da
dentincia ou a concessdo de liminar”.

8 Redagdo originaria: Art. 20. Notas oficiais devem ser utilizadas com parciménia quando aposi¢do institucional precisa ser refor¢ada. No
caso de corre¢@o de dados publicados, recomenda-se resposta do setor de comunicagio

? Inciso IV acrescido ao texto original da proposigao.

10 Redagdo original: “Art. 22. A comunicagdo interna busca obter o envolvimento e a eficacia necessarios a consecugdo dos objetivos de
gesto. A circulagdo de informagao interna deve ser tratada como mesmo cuidado com que a institui¢do se dirige aos publicos externos”.
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nos veiculos institucionais.

IIT - boas praticas organizacionais, buscando a humanizagdo dos contetidos e a aproximagdo
com o publico-alvo.

CAPITULO IV

DO SETOR DE COMUNICACAO SOCIAL

Art. 25. O setor de comunicag@o social deve estar previsto no organograma institucional, com
estrutura, orcamento proéprio ¢ pessoal especializado, preferencialmente composto por
servidores do quadro, por se tratar de instrumento para viabilizagdo de uma politica de
comunicagdo consistente e permanente, que guarde coeréncia com o0s principios da
instituicdo.!!

Art. 26. As atividades de comunicacdo em meios ou veiculos externos s6 devem ser
intermediadas pelo setor responsavel pela comunicacdo institucional quando tratarem de
assuntos institucionais.

Art. 27. O setor de comunicagdo deve contar com estrutura que atenda a todas as demandas da
instituicdo com profissionais especializados, inclusive na especialidade fotografo, além do
apoio administrativo necessario para o seu relacionamento formal com a instituicio. 12
Art. 28. Fornecedores externos podem ser contratados para servicos complementares a
estrutura de comunica¢do da instituicdo, desde que atenda os critérios de legalidade e
economicidade.

Art. 29. A area de comunicagdo deve criar estratégias de comunicacio e elaborar
indicadores que possibilitem acompanhar e avaliar os objetivos definidos e, assim,
aperfeicoar a atua¢iio do Ministério Piiblico.!?

Art. 30. O setor de comunica¢do deve promover treinamentos para capacitar promotores ¢
procuradores para o relacionamento com a imprensa, inclusive em situagdes de crise.

Art. 31. Esta Recomendagio entra em vigor na data de sua publicagao.

RODRIGO JANOT MONTEIRO DE BARROS

Presidente do Conselho Nacional do Ministério Publico

Acolhendo, ainda, a manifestagdio da Corregedoria Nacional, cujos
fundamentos adoto como razao de decidir, rejeito as demais sugestoes nio contempladas no

texto final acima proposto!, por entender que, de fato, ndo se adequam aos objetivos

11 Redacgao original: “Art. 24. O setor de comunicagio social deve estar previsto no organograma institucional, com estrutura, orgamento e
pessoal especializado, preferencialmente de carreira, por se tratar de instrumento para viabilizagdo de uma politica de comunicagdo
consistente e permanente, que guarde coeréncia com os principios da instituigdo”.

12 Redagéo originaria: “Art. 26 O setor de comunicagdo deve contar com estrutura que atenda a todas as demandas da instituigdo e contar
com profissionais especializados, incluindo jornalistas, publicitarios, além de outros”.

13 Redagéo originaria: “Art. 28. O setor de comunicagio deve criar indicadores que permitam avaliar seus resultados, formular estratégias de
comunicagdo e aperfeicoar a atuagdo do Ministério Publico”.

14 Nos seguintes termos os fundamentos apresentados pela Corregedoria Nacional, quanto as propostas rejeitadas: “(...) No tocante ao art. 26,
com relagdo a necessidade de registro profissional, o Supremo Tribunal Federal revogou a exigéncia do diploma de jornalismo como
requisito para o exercicio da profissdo. Ha em pauta na Camara dos Deputados e no Senado Federal propostas de emenda a Constitui¢do que
restabelecem essa exigéncia, contudo, ainda estdo em tramitagdo. Ademais, averigua-se que esta ndo ¢ uma exigéncia de grande parte dos
concursos publicos que selecionam servidores para a area de comunicagdo social. Isso posto, sugere-se ndo acatar a proposta oferecida, com
riscos de prejudicar o andamento das rotinas de trabalho dos setores de Comunicag@o das unidades ministeriais. (...) Com relagao aos artigos
5° e 6°, ha informagdes relevantes, que pautam a esséncia da Comunicacdo Publica, e que, portanto, ndo podem ser excluidas. Como ndo ha
proposta de nova redagdo, sugere-se permanecer com os dois artigos origindrios. (...) Sobre a sugestdo também do MPPR de supressdo do art.
15 e alteragdo do art. 16, devo ressaltar que o objetivo da Recomendagdo ¢ orientar as boas praticas da comunicag@o social no ambito do
Ministério Publico brasileiro e garantir que sua execugdo respeite os principios constitucionais da Administragdo Publica, em especial, a
transparéncia e a publicidade das informagdes da institui¢do. Nesse sentido, esse instrumento, que ndo possui cardter vinculativo, mas
recomendatorio, pretende nortear as agdes de comunicagdo, com vistas a obter a maxima otimiza¢do da Comunicagdo Publica do Ministério
Piblico brasileiro. Portanto, ainda que ndo haja condi¢des or¢amentarias ou recursos suficientes (sejam financeiros ou humanos), o
documento deve refletir a busca pela eficiéncia, eficicia e efetividade nos processos da Administracdo Publica, apresentando as praticas que
devem ser almejadas e perseguidas pela instituigdo. Desse modo, orienta-se ndo acatar a sugestdo apresentada. (...)No tocante ao art. 7°, o
termo “elaborada” pode ser acrescentado. No entanto, considera-se prejudicial adicionar o complemento “ouvidas as demais areas e orgaos
na sua consecucdo”. Compete ao setor de Comunica¢do buscar informagdes segundo critérios jornalisticos e veridicos, além de fontes
seguras, de modo a obter os dados e o respaldo necessario a elaboragdo e a divulgagdo das informagdes. Todavia, por exemplo, ouvir apenas
uma fonte (ou seja, um unico porta-voz da instituigdo) ja pode atender aos critérios da noticia, ndo necessitando ouvir todas as demais areas e
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almejados pela proposi¢do em epigrafe.

Finalmente, destaco o carater meramente orientativo da recomendacao
proposta, cabendo a cada Ministério Publico, no exercicio de sua autonomia administrativa,
compatibilizar as boas praticas de comunica¢do ali contidas as peculiaridades locais da
instituigao.

Com essas consideragdes, voto pela APROVACAO da presente proposicio,
com as emendas redacionais acima indicadas.

E o voto.

Otavio Brito Lopes
Conselheiro Relator

orgdos envolvidos na consecugdo dos fatos. Em relagdo ao art. 10, ressalta-se que o termo “atividade institucional” confunde-se com as
outras atividades do 6rgdo, ndo apenas as da area-fim. O objetivo deste dispositivo ¢ justamente considerar as atividades especificas da area
finalistica da institui¢cdo. Assim, sugere-se ndo acatar a proposta oferecida. (...) Quanto ao paragrafo unico do art. 17, entende-se que a
sugestdo oferecida pode distorcer substancialmente a inteng¢do da proposta original. Quando houver interesse publico, por exemplo, ndo ha
que se facultar a anuéncia do membro do MP responsavel pela investigagdo. Se assim for feito, o dispositivo poderia, ao contrario da
intengdo, ser usado para eximir o membro da divulgagdo no momento oportuno, uma vez que a recomenda¢do do CNMP condicionaria a
divulgacdo a autorizagdo do mesmo. Assim, entende-se por bem ndo acatar a sugestdo ora oferecida. Sobre o art. 18, entende-se que todos os
que atuam no setor de comunicagdo, e ndo apenas servidores, devem garantir que as regras de sigilo sejam rigorosamente respeitadas. Por
exemplo, ha terceirizados e estagidrios que podem vir a trabalhar no setor. Nesse sentido, recomenda-se permanecer com a redagdo original.
No tocante ao art. 19, entende-se que ainda que o setor de Comunicagéo tenha a missdo de promover treinamentos para capacitar promotores
e procuradores para o relacionamento com a imprensa, ndo é adequado vincular a capacitagdo a realizacdo de entrevista coletiva, como da a
entender a nova redagédo sugerida. Ressalta-se que muitas vezes o treinamento ndo ¢ possivel por fatores que fogem ao alcance dos assessores
de comunicagio, como falta de tempo, de recursos financeiros ou de estrutura para realiza-los. Dessa forma, sugere-se manter a redagao
original. (...) Sobre o art. 23, entende-se que a criagdo de canais de comunicagdo nio deve ser imposta ou recomendada pelo CNMP, tendo
em vista que cada unidade ministerial possui sua realidade, com prioridades e processos especificos. Acredita-se que as diretrizes descritas no
artigo 23 ja norteiam o papel da comunicagdo interna, sua importancia e boas praticas. Quanto ao art. 25, entende-se que a palavra
“institucional” engloba tudo o que se refere a instituicdo. Dessa maneira, ndo ha que se falar em assuntos exclusivamente institucionais, uma
vez que nao ha como delimitar com exatiddo o que ndo ¢ institucional. Sugere-se manter a redagdo original do artigo. Em relagdo ao art. 26,
apesar de pertinente a proposta de alteragdo, a inclusdo de tantas categorias de profissionais especializados pode ndo se adequar a realidade e
a demanda das unidades ministeriais. Nesse sentido, considerando, ainda, que ha necessidade unanime por servigos fotograficos, orienta-se
incluir esse tipo de profissional, conforme redagdo supra. (...) Por fim, em relagdo ao art. 29, entende-se que a redagdo sugerida pode
prejudicar a ampla transparéncia e verdade das informagdes. Acredita-se que a redagio original atende ao proposto. Dessa maneira, sugere-se
ndo acatar a consideragdo.
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