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Regulamento do Prémio Nacional de
Comunicacgao e Justica (PNCJ) 2025

1. FINALIDADE

O Prémio Nacional de Comunicagao e Justica (PNCJ) é uma iniciativa do Férum Nacional de
Comunicagdo e Justica (FNCJ), organizacdo que reune profissionais de comunica¢do do Sistema de
Justica parafortaleceratransparéncia e aaproximacao com asociedade.

O Prémio é realizado todos os anos e reconhece os melhores projetos de Comunicagdo
desenvolvidos por assessorias de Comunicac¢do Social de Tribunais, Ministérios Publicos, Defensorias
Publicas, OABs, Tribunais de Contas e outras instituicdes do Sistema de Justica. O objetivo é destacar
trabalhos que ajudam a aproximar a Justica da sociedade, tornando a comunicacdo mais clara,
acessivel e eficiente.

Todos os anos, o prémio é entregue durante o Congresso Brasileiro de Assessores de Comunicagao
do Sistema de Justica (Conbrascom), evento que relne profissionais da area para trocar experiéncias
e debaternovasideias.

A entrega dos prémios da 232 edicdo do PNCJ sera feita no dia 8 de agosto de 2025, durante o
encerramento do Congresso Brasileiro de Assessores de Comunicacdo do Sistema de lJustica
(Conbrascom), que serd realizado em Sdo Luis (MA).

2. OBIJETIVO
O prémio busca incentivar e reconhecer iniciativas que:

] Melhorem a comunicagio entre o Sistema de Justica e os cidad3os;
[ valorizem o trabalho das assessorias de comunicagio publica;
I Promovam inovagio e criatividade, tornando as informagdes mais acessiveis e compreensiveis;

[ Estimulem atransparéncia e o acesso ainformag3o, garantindo que a populacdo conheca os
direitos e os servigos do Sistema de Justiga;

[ Reconhegam os profissionais e as equipes de comunicagdo que desenvolvem projetos de
impacto social

O Prémio visafortalecer a comunicagao publica, ajudando as instituicdes a se conectarem melhor
com a sociedade.

3. COMO FAZER A INSCRIGAO

Periodo deinscrigiao: 24 de margo a 16 de maio
©Onde se inscrever? No site do FNCIJ: https://fncj.org.br/premio/edicao-2025
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4. QUEM PODE SE INSCREVER

Setores de comunicagao de instituicdes do Sistema de Justiga, desde que tenham pelo menos um
representante inscrito no XIX Conbrascom — Congresso Brasileiro de Assessores de Comunicag¢ao do
Sistema de Justica, até o dia 23 de junho de 2025.

Z IMPORTANTE:
A\ Projetos que ndo tenham representante inscrito no Conbrascom dentro do prazo NAO ser3o avaliados;

A\ Os projetos devem ter sido publicados ou veiculados entre 12 de janeiro e 31 de dezembro de 2024;

A\ N3o serdo aceitos projetos que ainda ndo tenham sido aplicados na instituic3o;

5. COMO PREENCHERA INSCRICAO

O responsavel pela inscricdo deve deve inserir o seu projeto no sistema, informando:

I Nome do coordenador do projeto;
) Nomes dos participantes da equipe;

B Informagdes detalhadas sobre o projeto.

Além disso, pode ser necessdrio anexar documentos, videos ouimagens, conforme a categoria do projeto.

6. TAXADEINSCRICAO

>< Parainscrever um projeto, é necessario ja ter realizado o pagamento da inscrigdao no XIX
Conbrascom no prazo indicado.

Apds o preenchimento da inscrigdo, o pagamento pode ser feito por:

—Pix, depdsito bancario ou nota de empenho.
O comprovante deve ser enviado até 23 de junho de 2025 para conbrascom@fncj.org.br.

<@ Dados bancarios para pagamento:

Banco: Banco Cooperativo do Brasil AS (n2 756)
Agéncia: 4041

Conta: G45G-5

Pix (CNPJ): 05.56G.714/0001-3G
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7. CONDICOES PARA INSCRICAO

<@ Filiados ao FNCJ inscritos no Conbrascom
Sevocé éfiliado ao Forum Nacional de Comunicacgdo e Justica (FNCJ) e estd comaanuidade em dia, vocé
tem beneficios na inscrigao:

. Valor daanuidade: RS 250,00 por assessor;

I Inscrigdo gratuita de até oito projetos, desde que cada categoria tenha no maximo dois 2 projetos
inscritos;

. Um mesmo projeto ndo pode serinscrito em mais de uma categoria;

[ cadainstituicdo pode inscrever, no maximo, oito projetos, mesmo que tenha mais de um
profissional filiado no Férum ou inscrito no evento.

< Nao Filiados ao FNCJ inscritos no Conbrascom
SevocéndoéfiliadoaoFNCJ, vocéaindapodeinscrever projetos, mascomalgumasdiferencas:

x Taxadeinscricdo: RS 300,00 por projeto;
Prazo para pagamento: até 23 de junho de 2025;

“ Limite de oito projetos por instituicdo, com no maximo dois projetos por categoria.
O pagamento pode ser feito por depésito bancdrio ou Pix, e o comprovante de pagamento deve ser
anexado nosistemaem “meus pagamentos” e/ou enviado para conbrascom@fncj.org.br.

A\ IMPORTANTE: Projetos finalistas no PNCJ 2024, ndo podem concorrer novamente na edi¢do de 2025.

8. COMO A INSCRICAO SERA CONFIRMADA

Ainscri¢ao so seravalida se atender a todos os critérios abaixo:
Y Inserir corretamente o seu projeto no sistema;

I Enviar todos os arquivos exigidos no sistema online;

[ comprovar o pagamento da inscrigdo no Conbrascom;

I ser um projeto coordenado pela assessoria de comunicagdo da institui¢do (exceto na categoria
Artigo Académico).

A\ ATENCAO: Projetos que n3o seguirem essas regras serdo desclassificados.

9.0 QUEHA DENOVO NOPNCJ 2025

Para tornar a premiacdao mais moderna e inclusiva, o PNCJ 2025 traz algumas mudancas
importantes:

Numero de Finalistas: agora, a organizacao do Prémio divulgara cinco finalistas por categoria,
para ampliar o reconhecimento de projetos de destaque;

| critério de Acessibilidade: todos os projetos deverdo considerar acessibilidade, incluindo
audiodescrigao, legendas, tradu¢dao em Libras e linguagem simples;
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® Nova Categoria—Comunicacao inclusiva: foi criada uma categoria especial para premiar projetos
gue promovam a inclusao e acessibilidade;

~VotagaoPopular: Votagdodoscongressistas do eventonosfinalistas detodas as categorias. O projeto
mais votado pelo publico recebera o troféu na categoria Votagao Popular.

10. CATEGORIAS DO PNCJ 2025

O PNCJ 2025 conta com 16 categorias, premiando diferentes tipos de projetos de comunicagao.
Categorias disponiveis:

[. Artigoacadémico—Pesquisas comtema de Comunicacdo no Sistema Justiga;

[l. Comunicagdo inclusiva — Categoria especial — Projetos que promovem acessibilidade na
comunicagao juridica;

[ll. Comunicag¢dointerna—Projetos paramelhoraracomunicacdo dentro das instituicdes;

IV. Fotografia—Imagens que retratam o Sistema de Justica e seu impacto social;

V. Midiaaudiovisual —Videos educativos e informativos sobre o Sistema de Justica;

VI. Midia digital — Materiais de comunicacdo em formato digital;

VIl. Midia social—Campanhas desenvolvidas para redes sociais;

VIIl. Podcasteradio—Contelidos em dudio voltados ao Sistema de Justica;

IX. Projeto/Campanha institucional de interesse publico — Projetos que informam a populagio
sobre seus direitos;

X. Projeto grafico—Design aplicado a comunicacgdo institucional;

Xl. Publicagdo impressa especial — Revistas, jornais e outros materiais impressos
institucionais;

XIl. Relacionamento com a midia — Estratégias para divulgar aces do Sistema de Justi¢a na imprensa;

Xlll. Reportagem Escrita — Matérias sobre temas do Sistema de Justica;

XIV. Video institucional — Producdes que apresentam servigcos da Justica;

XV. Votagdo popular—Categoria aberta a escolha do publico;

XVI. Grande Prémio Nacional de Comunicagao e Justica — Premiacdo especial para o melhor projeto
do ano.

11. CONFIRMACAO DA INSCRICAO

7 Apds enviarainscricdo, o responsavel pelo projeto recebera um e-mail de confirmagao;
=Z Caso o e-mail ndo chegue, o participante deve entrar em contato pelo e-mail
conbrascom@fncj.org.br para verificar o status da inscricdo.
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12,  COMOENVIAROSPROIJETOS

Cada categoria tem regras especificas de envio. Confira as diretrizes:

#ARTIGO ACADEMICO

Esta categoria contempla artigo académico com tematica envolvendo Justica e Comunicagao, produzido
de forma individual ou em coautoria por integrante ou nao do FNCJ, ndo havendo necessidade de ser
inédito, nem ter sido escrito ou publicado no periodo de referéncia.

[ 0 que pode ser inscrito?
v Pesquisas académicas sobre Justica e Comunicac3o;

Vv Trabalhos de pesquisadores, professores e estudantes.

I vantagens desta categoria
v Sem taxa de inscri¢do para filiados e n3o filiados ao FNCJ;

v Ostrésfinalistas ganham inscrigdo gratuita no Conbrascom 2025.

4 Oquedeve conter
v Documento de até 15 paginas (excluindo resumo, palavras-chave e referéncias);

v Fonte: Times New Roman, tamanho 12, espacamento 1.5;
v Formato: PDF;

Restrigoes: Nao serdo aceitos artigos que ja concorreram em edi¢Ges anteriores.

COMUNICACAO INCLUSIVA — CATEGORIA ESPECIAL
Esta categoria especial foi criada para contemplar os projetos de linguagem simples e também para
reconhecer iniciativas que tornam a comunica¢ao institucional mais acessivel, garantindo que
informagdes sobre Justica cheguem a publicos diversos, incluindo pessoas com deficiéncia e grupos
vulneraveis.

Mo que pode ser inscrito?
v Materiais adaptados para acessibilidade, como versdes em Braille, Libras e leitura simplificada;

v Campanhas de comunicac¢do voltadas para publicos vulneraveis, garantindo a inclusdo na difusdo da
informacao juridica;

v Projetos de comunicac¢do voltados para linguagem simples ou que aplicam recursos de
acessibilidade digital, como audiodescri¢ao e legendagem.

W Oquedeve conter
v Arquivos em PDF, MP4 ou JPG, conforme a natureza do material;

Vv Links para materiais online, caso disponiveis em plataformas digitais;

v Documento opcional descrevendo oimpacto e aimportéincia da acessibilidade aplicadaao projeto.
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] COMUNICAGCAOINTERNA

Esta categoria reconhece iniciativas que aprimoram a comunicagdao dentro das instituicdes do
Sistema de Justica, facilitando a disseminacdo de informagdes entre servidores e colaboradores.
Além de também reconhecer projetos de endomarketing.

[ 0 que pode ser inscrito?
v Boletins internos, murais digitais e newsletters para servidores;

v Campanhas de engajamento interno voltadas a integracdo e melhoria da comunicagdo
organizacional;

v Plataformas e solucBes inovadoras para comunicacdo institucional interna.

Tt Oquedeve conter
v Arquivos nos formatos PDF, JPG ou MP4, com tamanho maximo de 100 MB;

Vv Links de acesso a plataformas digitais ou materiais interativos, quando aplicavel;

v Documento opcional explicando a estratégia e os resultados alcancados.

< FOTOGRAFIA
Esta categoria valoriza registros fotograficos que representem a atuag¢ao do Sistema Justica e seu
impacto social, destacando narrativas visuais que documentam iniciativas institucionais.

) 0 que pode ser inscrito?

v Fotografias individuais ou séries fotograficas que expressem o cotidiano do Sistema Justica e suas a¢des
sociais;

v Imagens publicadas em veiculos oficiais ou naimprensa, desde que resultem de um trabalho
institucional;

v Ensaios fotograficos que ilustram o acesso a Justica e sua relevancia social.

0 que deve conter
v Arquivos nos formatos JPG ou TIFF, com tamanho maximo de 100 MB;

v Documento indicando onde a foto foi publicada e a contextualiza¢do do registro;

v Se aplicavel, breve explicacdo sobre o conceito e objetivo da fotografia.

MIDIA AUDIOVISUAL
Esta categoria contempla produc¢des audiovisuais de carater informativo, educativo ou documental
sobre temas juridicos e relacionados ao Sistema de Justica. O foco é avaliar a qualidade do contetdo,
a profundidade do tema abordado e oimpacto gerado no publico.

[ 0 que pode ser inscrito?
v Programas de TV, documentérios e séries audiovisuais;

v Produgdes informativas sobre o funcionamento do Sistema de Justica;

v Materiais voltados a educacio juridica ou conscientizagdo social.

U Oquedeve conter
v Formato: MP4 (até 100 MB);

v Links do YouTube ou Vimeo podem ser enviados;

v Documento opcional detalhando os objetivos e o impacto da producéo.
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f1 MIDIADIGITAL

Esta categoria contempla materiais digitais desenvolvidos para informar, orientar ou prestar servigos ao
publico no ambiente online. O foco é avaliar a usabilidade, a acessibilidade e o impacto desses
contetidos na comunicagao institucional.

[ 0 que pode ser inscrito?
Vv Sitesinformativos do Sistema de Justica, desenvolvidos para orientar cidaddos e profissionais do Direito;

v Manuais, cartilhas e relatdrios interativos acessiveis digitalmente;

v Plataformas digitais voltadas a transparéncia e servicos do Sistema de Justica.

4 Oquedeve conter
Vv Link de acesso ao site ou material digital;

v Arquivo em PDF para manuais e cartilha;

v Documento opcional detalhando a funcionalidade e o impacto do material.

5 MIDIASOCIAL

Esta categoria reconhece agoes desenvolvidas para redes sociais que promovam informacao juridica e
engajamento publico. O objetivo é avaliar a criatividade, a inovagdo e o impacto das campanhas na
difusdo do conhecimento sobre Sistema de Justica.

) 0 que pode ser inscrito?
v Campanhas institucionais realizadas no Instagram, Facebook, TikTok, YouTube, X (Twitter) e Whatsapp;

Vv Séries de publicacdes educativas e informativas sobre direitos, servigos e funcionamento da Justica;

vV Iniciativas de engajamento publico e interatividade com a audiéncia.

4 Oquedeve conter
v Link de acesso a campanha ou perfil oficial;

v Prints das postagens para registro do contetdo;

v Relatérios analiticos com métricas de alcance, engajamento e impacto.

+ PODCASTERADIO

Esta categoria reconhece contelidos em audio que promovem informacdo e conscientizacdo sobre
temas juridicos e do Sistema de Justica. O objetivo é avaliar a qualidade do contetido, o formato; a
criatividade e a acessibilidade da comunicagdao em audio.

[ 0 que pode ser inscrito?
v Podcasts explicativos sobre Sistema de Justica, direitos e funcionamento do sistema juridico;

v Podcases;
v Boletins de radio com informagdes relevantes sobre o Sistema de Justica;

v Programas em audio voltados a educagdo e orientacgdo juridica para o publico.
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v O que deve conter
v Arquivo de dudio no formato MP3;

v Link de acesso ao podcast ou programa de radio;

v Documento opcional com descri¢do do projeto, objetivos e publico-alvo.

» PROJETO/CAMPANHA INSTITUCIONAL DE INTERESSE PUBLICO

Esta categoria reconhece agdes voltadas a conscientizacdo e ao acesso a direitos, promovendo a
educacdo cidadd e o entendimento sobre o Sistema de Justica. O foco esta na abrangéncia, no
impacto social e na clareza da comunicacao.

) 0 que podesserinscrito?
v Campanhas que facilitem o acesso a Justica e aos servicos do Judicidrio;

v Projetos educativos que ensinem direitos e deveres a populacio;

Vv Iniciativas institucionais voltadas para a democratizacio da informac&o juridica.

J0 quedeve conter
v Arquivo em PDF com a descricdo da campanha, objetivos e estratégias;

v Materiais de divulgacdo em MP4, JPG ou outros formatos graficos;
v Links para campanhas disponiveis online;

v Documento opcional com métricas de alcance e impacto.

/ PROJETO GRAFICO
Esta categoria premia projetos de design visual aplicados a comunica¢ao do Sistema de Justica. O
foco estd na criatividade, coeréncia estética e funcionalidade dos materiais graficos.

Mo que pode ser inscrito?
Vv Identidade visual de campanhas institucionais, incluindo logotipos e diretrizes visuais;

v Materiais graficos institucionais, como cartazes, banners, folders e infograficos;

v Projetos visuais que facilitem a comunicagdo e entendimento do publico sobre temas juridicos.

Tt Oquedeve conter

v Arquivo em PDF contendo os materiais graficos;

v Documento opcional com a descri¢do do processo criativo, incluindo referéncias, objetivos e impactos
esperados;

V' Se aplicével, links para versdes digitais do material.

zPublica¢dao Impressa Especial

Esta categoria contempla revistas, jornais e outros materiais impressos produzidos por érgdos do Sistema de
Justica, com foco na qualidade editorial e informativa. O objetivo é avaliar conteudo, diagramacao,
acessibilidade e impacto da publicagdo.
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v Arquivo digitalizado da publicagdo em formato PDF;

v Caso seja uma publicacio fisica, enviar um link para acesso a versdo digital e, ainda, enviar video
demonstrativo do formato impresso;

v Documento opcional explicando a proposta editorial e o impacto da publicaco.

» RELACIONAMENTO COM A MiDIA

Esta categoria avalia as estratégias, acoes e a eficacia do relacionamento da assessoria de
comunicagao com a imprensa, e nao o produto final resultante. O objetivo é analisar o impacto da atuagao
da assessoria, incluindo a abrangéncia, a repercussao e os resultados obtidos a partir das iniciativas
adotadas.

[ 0 que pode ser inscrito?
Vv Estratégias e acdes voltadas para divulgacdo das atividades do Sistema de Justica na imprensa;

v Projetos de assessoria de imprensa, gerenciamento de crises e relacionamento com
jornalistas;

V Iniciativas que tenham impacto comprovado na cobertura jornalistica, avaliando a efetividade do
trabalho da assessoria e sua influéncia sobre a midia.

4 O quedeve conter
v Arquivo PDF detalhando a estratégia adotada, os desafios enfrentados e os resultados alcancados;

Vv Links de reportagens resultantes da iniciativa, demonstrando o alcance na imprensa;

v Relatérios de impacto e engajamento na midia, destacando a abrangéncia da cobertura obtidaea
qualidade darelacdo estabelecida com os veiculos jornalisticos.

REPORTAGEM ESCRITA
Esta categoria premia matérias e séries de reportagens que abordem temas juridicos e o
funcionamento do Sistema de Justi¢ca, com base na apuracdo jornalistica e na relevancia informativa.

[ 0 que podesserinscrito?
v Reportagensindividuais ou séries publicadas em sites ou jornais institucionais;

v Matérias que expliquem de forma clara e objetiva o impacto da Justiga nasociedade;

v Conteldos que tenham sido veiculados em canais oficiais do Judiciario.

U Oquedeve conter
v Arquivo em PDF contendo o texto da reportagem.

Vv Link da publicag3o original no site ou plataforma institucional.

v Documento opcional detalhando o contexto e a repercussdo da matéria.
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Esta categoria se destina a produgoes institucionais desenvolvidas para apresentar servigos, campanhas
ou agoes de drgaos do Sistema de Justica. A avaliacdo foca na clareza da comunicagao, impacto
institucional e alinhamento com aidentidade da Justiga.

[ 0 que pode ser inscrito?
v Videosinstitucionais de tribunais e érgdos da Justica;

v Campanhas institucionais sobre servicos e direitos;

v Producdes que explicam o funcionamento de setores do Judicidrio.

it Oquedeve conter
v Formato: MP4 (até 100 MB);

v Links do YouTube ou Vimeo podem ser enviados;

v Documento opcional detalhando a estratégia de comunicacgo e objetivos do video.

13. COMISSAO ORGANIZADORA

ZAvaliagdoInicial dos Projetos
v Todos os projetos inscritos serdo analisados pela Comissdo Organizadora até o dia 18 de maio de 2025;

Vv Essa etapa consiste apenas na verificagdo do cumprimento dos requisitos de inscri¢do, conforme
previsto neste regulamento;

Vv Apés essa andlise, projetos que ndo atenderem as exigéncias serdo desclassificados.

ZAlteragoes nos Projetos

v Oprazo parasolicitar ajustes ou corregdes nos projetos é de 24 horas apds o encerramento das
inscrigdes;

v Assolicitagcbes devem ser enviadas até as 23h do dia seguinte ao fim das inscri¢des;

Vv Apbés esse periodo, ndo sera permitida nenhuma alteragdo. Portanto, os inscritos devem revisar
todos os links e arquivos antes do envio;

v A Comissdo Organizadora n3o realizara ajustes nos projetos e n3o se responsabilizara por links
invalidos ou arquivos corrompidos.

14. COMISSOES JULGADORAS POR CATEGORIA

7 ComposicaoeAvaliacao

v Osprojetosserdoavaliados por ComissdesJulgadoras, compostas portrés jurados técnicos por
categoria;

v Os jurados serdo indicados pela Diretoria do Férum Nacional de Comunicagdo e Justica (FNCJ), em
conjunto com a Comissao Organizadora;

v Nenhum membro da Comissido Organizadora podera indicar jurados para categorias em que seu
drgdo esteja concorrendo;

v Caso todos os membros da Comissdo Organizadora estejam impedidos, a indicagdo dos jurados sera
feita pela Diretoriado FNCJ;



<vi "/ Forum Nacional de
Comunicacao e Justica

v Se um dos trés jurados ndo registrar sua nota, a maior nota atribuida pelos demais sera repetida no
sistema.

7 Critérios deavaliagao e classificagao

v Cada Comissdo Julgadora selecionard os cinco melhores projetos da categoria: 12 (vencedor),
29,32,42e52lugares;

Vv Aclassificagido sera determinada pela soma das notas atribuidas pelos jurados;

v Em caso de empate, serd considerado vencedor o projeto com maior pontuag3do no critério
Criatividade, Inovagao e Ineditismo;

v Para a categoria Artigo Académico, o critério de desempate serd a maior nota em
Contribuicdo a Tematica Comunicagao e Justica;
Vv Asnotas serdo atribuidas em escala de 0 a 1 ponto, podendo ser fracionadas (exemplo: 0.2, 0.8, etc.);

v A Comissdo Organizadora poderad incluir novos critérios de avalia¢do, desde que aprovados pela
maioria absoluta da Comissao Julgadora;

Vv Osjurados poderdo apresentar observagées por escrito sobre os projetos analisados.

7Prazos e Divulgacao dos Finalistas
v A avaliagio dos projetos sera feita em sistema eletrdnico, e os jurados terdo 30 dias para analisar os
trabalhos;

v Osfinalistas de cada categoria serdo divulgados até o dia 30 de junho de 2025, no site oficial do FNCJ.

15. JULGAMENTO
Os projetos inscritos serdo avaliados com base nos critérios especificos de cada categoria:

Z Artigo Académico

v Objetivos e relevancia do tema;

v Linguagem e fluéncia do texto;

v Apresentacdo e adequacdo as normas ABNT;
v Graude pesquisa;

v Contribui¢do a tematica Comunicagdo e Justica.

72 Comunicagdo Inclusiva - Categoria Especial

v Impacto institucional;

Vv Criatividade e inova¢do na comunicacao;

v Estratégia de divulgagdo e engajamento;

v Resultados concretos e repercussio;

v Contribui¢do para a comunica¢&o no Sistema de Justica.

7~ Comunicagao Interna

v Objetivos e servigos prestados;

v Qualidade técnica e programacso visual;

v Planejamento e embasamento estratégico;
v Resultados alcangados;
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Vv Criatividade, inovacdo, acessibilidade e ineditismo.

=~ Fotografia

v Objetivos;

Vv Qualidade técnica;

v Relevancia do tema;

v Graudedificuldade;

Vv Criatividade e inovag3o.

7 Midia Audiovisual

v Objetivos, servigos prestados e relevancia social;

v Qualidade técnica, linguagem e conteldo adequados ao publico-chave;
V Criatividade e inovag3o;

v Fontes consultadas e dificuldades de execucio;

v Resultados alcancados.

Z Midia Digital

v Obijetivos, servicos prestados e relevancia social;

Vv Facilidade de acesso e interatividade;

v Programacdo visual;

v Linguagem e contetdo adequados ao publico-chave;
Vv Criatividade, inovacgo e ineditismo.

Z MidiaSocial

v Obijetivos, servigos prestados e relevancia social;

Vv Facilidade de acesso e interatividade;

v Programacgdo visual;

v Linguagem e contetdo adequados ao publico-chave;
vV Criatividade, inovag3o e ineditismo.

Z Podcast e Radio

v Obijetivos, servicos prestados e relevancia social;

v Qualidade técnica, linguagem e conteido adequados ao publico-chave;
V Criatividade e inovac&o;

v Fontes consultadas e dificuldades de execugdo;

v Resultados alcangados.

7 Projeto/Campanha Institucional de Interesse Publico

v Objetivos, servigos prestados e relevancia social;

v Qualidade técnica, programacgdo visual, linguagem e conteldo adequados ao publico-chave;
v Planejamento, embasamento estratégico e grau de pesquisa;

v Resultados alcancados e valor investido;

Vv Criatividade, inovac3o e ineditismo.

ZProjeto Grafico

v Objetivos e design gréfico;

v Processo de criagdo;

v lustificativa do projeto;

v Qualidade técnica e recursos utilizados;
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vV Criatividade e inovagdo.

“Publicacao Impressa Especial

v Objetivos, servigos prestados e relevancia social;

V' Linguagem e contetddo adequados ao publico-chave;
v Programacio visual e iconografia;

v Graude pesquisa;

Vv Criatividade, inovac3o e ineditismo.

7 Relacionamento com aMidia

v Objetivos, servigos prestados e relevancia social;

v Qualidade técnica e programacio visual;

V' Linguagem e contetdo adequados ao publico-chave;
v Resultados alcancados;

V Criatividade, inovac3o e ineditismo.

7 ReportagemEscrita

v Objetivos, servicos prestados e relevincia social e do tema;

v Linguagem e conteldo adequados ao publico-chave e qualidade técnica;
v Respeito ao estilo jornalistico e qualidade editorial;

v Grau de pesquisa, fontes consultadas e dificuldades de execuc¢do;

Vv Criatividade, inovacdo e ineditismo.

z Videolnstitucional

v Obijetivos, servigos prestados e relevancia social;

v Qualidade técnica e programaco visual;

v Linguagem e contetdo adequados ao publico-chave;
v Graude pesquisa;

vV Criatividade, inovag3o e ineditismo.

Os jurados atribuirdo notas de 0 a 1 ponto, podendo fraciona-las (ex.: 0.2, 0.8 etc.), conforme os critérios
especificos de cada categoria. Em caso de empate, serd utilizado o critério prioritario estabelecido para
cada categoria. O julgamento serd realizado por um sistema eletronico, e os finalistas serdo anunciados
até30de junhode 2025 no site do FNCJ.

16. REGULAMENTO DA CATEGORIA VOTAGAO POPULAR

Esta categoria reconhece o projeto de comunicagdo escolhido pelo publico. O objetivo é premiar a
iniciativa que gerou maior encantamento dos congressistas.

) Quem pode concorrer?
v Todos os finalistas das demais categorias do PNCJ 2025;

~7 Como funciona?
v Todos os finalistas serdo automaticamente indicados para a vota¢do popular;

v Avotac3o serd realizada online, com ampla divulgac3o para participacdo do publico;

v O projeto com maior nota receberd o Prémio de Votagdo Popular.
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v Todos osfinalistas das demais categorias concorrem automaticamente 3 Votagdo Popular;

ZParticipagao e Avaliacao

v Avotacdo serd aberta aos participantes do Congresso inscritos na edi¢cdo correspondente do XIX
Conbrascom;

Vv Os congressistas poder3o atribuir notas de 0 a 5 pontos, podendo ser fracionadas (ex.: 0.2, 1.8 etc.),
para os projetos finalistas da categoria Votagao Popular;

v A média das notas recebidas definird o vencedor desta categoria.

2 Enviodevideo pelosfinalistas

v Apdsadivulgacdo dosfinalistas, serd estabelecido um prazo de 15 dias para que os finalistas enviem um
video de apresentacdo do projeto;

v Ovideo devera ser enviado em formato MP4, com dura¢ido maxima de 3 minutos;

v Esse material servird como base para os congressistas conhecerem melhor os projetos
concorrentes antes davotagao;

v Ovideo serd exibido durante o Conbrascom como parte da apresentac3o dos finalistas da categoria.

ZCritério de escolhado vencedor

v O projeto finalista que alcancar a maior média de pontuag&o na votacdo dos congressistas sera
declarado vencedor da Votagao Popular;

v Oresultado sera divulgado na cerimdnia de premiagdo do Conbrascom 2025;

v Em caso de empate, o critério de desempate serd a nota mais alta dada pelos jurados no critério
criatividade, inovagao eineditismo;

= Premiagao

v Ovencedor da Votagdo Popular recebera um troféu e certificado digital;

v Os finalistas também receberdo certificados de participagdo, com mencdo aos
coordenadores e equipe responsavel pelo projeto;

v Oreconhecimento desta categoria destaca o impacto do projeto na percepg¢ao do publico e sua
relevancia dentro do Sistema de Justica;

17. COMISSAO ESPECIAL PARA CATEGORIA GRANDE PREMIO
NACIONAL DE COMUNICAGAO E JUSTICA

YGRANDE PREMIO NACIONAL DE COMUNICAGAO E JUSTICA
Este prémio especial reconhece o melhor projeto do ano, considerando seu impacto,
originalidade e relevancia paraacomunicag¢do no Sistema de Justica.

) Quem pode concorrer?

v Todos os projetos vencedores das categorias do PNCJ 2025 (exceto a categoria artigo
académico);

v Iniciativas que demonstrem exceléncia, inovagdo e contribuicdo significativa para a drea da
comunicagao institucional;
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ZCritérios de avaliagdo:

Vv Criatividade — Abordagem inovadora na comunicag3o institucional;

v Impacto social—Alcance e relevancia da iniciativa para a sociedade e o Judicidrio;

v Abrangéncia—Capacidade de engajamento e repercussio do projeto;

v Inovagdo—Uso de novas tecnologias, formatos ou estratégias na comunicac3o;

v Escolha feita por uma Comissao Especial, formada por especialistas em comunicacdo e membros do
Sistema de Justica.

~¥7Comofunciona?

Vv Apdsaselecdo dosvencedores das categoriasindividuais, aComissdo Especial avaliard todos os
projetos vencedores de cada categoria para escolher o melhor do ano;

v O projeto vencedor recebera o Grande Prémio Nacional de Comunicagio e Justi¢a, sendo
reconhecido como referéncia no setor.

7 Composig¢ao e Avaliagdo

v Apds a definicdo dos cinco finalistas em cada categoria, os projetos vencedores serdo
submetidos a avaliacdo da Comissao Especial para a escolha do vencedor do Grande Prémio Nacional
de Comunicagdo elustica;

v A Comissdo Especial serd composta por cinco integrantes que irdo avaliar os 13 projetos
vencedores;

Vv A Comissdo Especial incluira profissionais de comunicagdo da imprensa externa ou académicos,
profissionais da area juridica e representantes de instituigées da sociedade civil;

v Em caso de empate, vencera o projeto com maior pontuac¢io do corpo de jurados. Se o empate
persistir, o critério de desempate serd a nota no quesito Criatividade, Inovagao e Ineditismo.

18. PREMIACAO

7 Divulgag¢ao e Cerimonia de Premiagao

v A Comissdo Organizadora divulgard os cinco finalistas de cada categoria no dia 30 de junho de 2025;

v Os vencedores de cada categoria serdo anunciados apenas na solenidade de premiag3o, realizada
no dia 08 de agosto de 2025 durante o XIX Conbrascom — Congresso Brasileiro dos Assessores de
Comunicagao do Sistema de Justica;

v As dreas de comunicagdo vencedoras serdo premiadas com certificados, assinados pelo presidente
do Férum Nacional de Comunicagdo e Justiga (FNCJ) e pelo coordenador do Prémio;

v As instituicBes responsdveis pelos projetos vencedores serdo notificadas oficialmente por oficio,
enviado a Presidéncia da instituicdo, mencionando o nome do projeto, a area de comunicagdo
vencedora e os participantes da iniciativa;

v Os projetos finalistas também receberdo certificados de participacdo, incluindo a men¢do aos
coordenadores e membros da equipe envolvida no projeto;
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v O vencedor do Grande Prémio Nacional de Comunicacdo e Justica recebera troféu e certificado,
sendo reconhecido pelo impacto e inovacao de seu trabalho na comunicac¢do institucional do Sistema
de Justica.

19. AUTORIZACAO DE USO E DIVULGACAO

v Ao inscrever projetos no Prémio Nacional de Comunicagdo e Justi¢a, os autores e coautores autorizam
o Férum Nacional de Comunicacao e Justica a utilizar ou reproduzir os trabalhos inscritos, no todo ou
em parte, sem necessidade de qualquer licenga ou remuneragao;

Vv Os vencedores aceitam expressamente, no momento da inscricdo, que nenhuma remuneragio
serd concedida pela reproducdo dos projetos, sob qualquer pretexto;

v Os participantes autorizam automaticamente o uso gratuito de seu nome, voz e imagem pelo FNCJ,
especialmente os premiados;

v Poderd ser disponibilizado espaco no Conbrascom - Congresso Brasileiro dos Assessores de
Comunicagdao do Sistema de Justica para a apresentacdo dos projetos finalistas, desde que um
profissional responsdvel esteja inscrito no evento;

v A definicdo dos meios e formatos para essa apresentacdo sera feita pela Coordenag¢io do Prémio e
pela Comissao Organizadora do XIX Conbrascom, conforme disponibilidade de recursos e tempo na
programagao.

20. CRONOGRAMA

O calendario do PNCJ 2025 seguira a seguinte ordem:

v Prazo para pagamento da anuidade —23 de junhode 2025

v Prazo parainscri¢des de projetos nainternet — 16 de maio de 2025

v Periodo de julgamento das Comissdes Julgadoras por categoria —de maio a junho de 2025
v Divulgacdo dos finalistas — 30 de junho de 2025

v Avaliagdo da Comissdo Especial-més de julho de 2025

v Periodo de votagio dos associados —més de julho de 2025.

v Entrega do Prémio—08 de agosto de 2025

21. DISPOSIGCOES GERAIS

v Os participantes aceitam, integralmente, o presente regulamento e reconhecem como soberanas
as decis6es da Comissdo Julgadora do Prémio Nacional de Comunicagdo e Justica, ndo cabendo
recurso contra seus julgamentos;

v Casos omissos serdo resolvidos pela Diretoria do Férum Nacional de Comunicagio e Justica, em
conjunto com a Coordenagao do Prémio;

Vv Para duvidas e informacdes, os interessados podem entrar em contato pelo e-mail:
conbrascom@fncj.org.br.
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ANEXO

FORMULARIO DE INSCRICAO

1.
v
v
v
v
v
v

v

2,
v
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e As inscricdes no XXIIl Prémio Nacional de Comunicagdo e Justica serdo realizadas
exclusivamente via sistema on-line;

e O preenchimento da ficha de inscricdo devera seguir os critérios estabelecidos neste
regulamento;

e Emcasodepreenchimento incompleto, ainscricao ndo seravalidada;

e Asinformacdes deverdoser preenchidasapenas por meio dafichadeinscricdo. Arquivos anexos
que contenham as mesmas informacgdes serdo excluidos;

e Emtodasascategorias serapossivel, sem carater obrigatério, anexar umarquivo em PDF
contendo apresentacao geral dos projetos;

e Cadacategoriatera um formuldrio de inscri¢cdo especifico, sendo:

ARTIGO ACADEMICO

AUTOR:

CURRICULO LATTES: (Se houver)

INSTITUICAO:

RESUMO: (cinco a dez linhas)

PALAVRAS-CHAVE: (trés a cinco palavras-chave)

OBSERVACOES: (outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

POSSIBILIDADE DE ANEXAR 1 ARQUIVO EM FORMATO PDF, COM ATE 100MB.

COMUNICACAO INCLUSIVA

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcangar - até 500 caracteres)

RECURSOS DE ACESSIBILIDADE UTILIZADOS: (Libras, audiodescricdo, Braille, leitura
simplificada, legendagem, entre outros - até 500 caracteres)

ABRANGENCIA E IMPACTO: (Principais impactos e resultados, incluindo dados quantitativos e
qualitativos, se houver —até 500 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

LINKS DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):
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v' POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG, PDF, MP3 ou MP4, COM ATE
100MB CADA.

3. COMUNICAGAO INTERNA
v" PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)
INSTITUICAO:
COORDENADOR: (nome completo)
PARTICIPANTES: (nomes completos)
DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —

LSRN NEN

até 1.300 caracteres)

\

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)
VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)
v JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000

<\

caracteres)

v OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)

v" ALCANCE: (Principais impactos e resultados alcancados, incluindo dados estatisticos, se houver —
até 500 caracteres)

v" OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

v" LINKS DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

v’ POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG, PDF, MP3 ou MP4, COM ATE
100MB CADA.

\

. FOTOGRAFIA
PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)
INSTITUICAO:
COORDENADOR: (nome completo)
FOTOGRAFO: (nome completo)
DESCRICAO: (Deve conter contextualizagdo da fotografia - até 1.300 caracteres)
PUBLICO-ALVO: (publico ao qual se destinou - até 100 caracteres)
VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres). Além da data, é preciso

VAN N NN RN

informar onde foi veiculada.

<\

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

v APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

v’ POSSIBILIDADE DE ANEXAR 2 ARQUIVOS EM FORMATO JPG ou TIFF, COM ATE 100MB. O
participante devera enviar a fotografia (dar um titulo para foto) em formato digital e uma copia
digitalizada do material onde a fotografia foi utilizada (cartaz, pagina de revista, print de matéria na
web, etc.)

5. MiDIA AUDIOVISUAL
v" PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)
v INSTITUICAO:
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COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter contextualizacdo do projeto - até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)
OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

LINKS DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO MP4, COM ATE 100MB CADA.

. MiDIA DIGITAL

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (Publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (Datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcangar - até 500 caracteres)
OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG ou PDF, COM ATE 100MB
CADA.

7. MiDIASOCIAL

v

ASENENRN

AN

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBIJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)
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OBSERVACOES: (Outras informagcdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo nio
obrigatdrio)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG, PNG, PDF, MP3, MP4, DOC ou
PDF, COM ATE 100MB CADA.

. PODCAST E RADIO

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)
OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo h3o
obrigatério)

LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO MP3, COM ATE 100MB CADA.

. PROJETO/CAMPANHA INSTITUCIONAL DE INSTITUCIONAL DE INTERESSE PUBLICO

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)

ALCANCE: (Principais impactos e resultados alcancados, incluindo dados estatisticos, se houver —
até 500 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informacdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo nio
obrigatério)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG, PDF, MP3 ou MP4, COM ATE
100MB CADA.
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10. PROJETO GRAFICO
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PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter contextualizacdo do projeto - até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgado/veiculado - até 100 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINKS DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO PDF ou MP4 DE ATE 100MB CADA.

11. PUBLICAGAO IMPRESSA ESPECIAL

v
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PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcangar - até 500 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
obrigatério)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINK DE ACESSO: (campo obrigatdrio para envio do video que comprove e demonstre a existéncia
fisica da publicagdo; link para versdo digital da publicagdo, se houver — até 3 espacos)
POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG ou PDF, COM ATE 100MB
CADA. NAO HA NECESSIDADE DO ENVIO DE EXEMPLARES IMPRESSOS, CONFORME EXPLICITO
NO REGULAMENTO.

12. RELACIONAMENTO COM A MIDIA

v

AN NN

AN

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter resumo do projeto e seu desenvolvimento, incluindo etapas e custos —
até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)
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v JUSTIFICATIVA: (Deve conter o embasamento do projeto e o porqué de sua importancia - até 1.000
caracteres)

v" OBJETIVOS: (Objetivos principais que o projeto almejou alcancar - até 500 caracteres)

v" ALCANCE: (Principais impactos e resultados alcancados, incluindo dados estatisticos, se houver —
até 500 caracteres)

v" OBSERVACOES: (Outras informages relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo nio
obrigatério)

v APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

v’ POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO JPG, PDF, MP3 ou MP4, COM ATE
100MB CADA.

\

13. REPORTAGEM ESCRITA:

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter contextualizacido da reportagem - até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgada/veiculada - até 100 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o

SN N N N N RN

obrigatério)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

POSSIBILIDADE DE ANEXAR 1 ARQUIVO EM FORMATO PDF, COM ATE 100MB, OU ESPACO
PARA PREENCHER COM O LINK ONDE O TEXTO ESTA.

v" LINK DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)
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14. VIDEO INSTITUCIONAL

PROJETO: (nome do projeto - até 100 caracteres)

INSTITUICAO:

COORDENADOR: (nome completo)

PARTICIPANTES: (nomes completos)

DESCRICAO: (Deve conter contextualizagdo do video - até 1.300 caracteres)

PUBLICO-ALVO: (publico ao qual o projeto se destinou - até 100 caracteres)

VEICULACAO: (datas em que foi divulgado/veiculado - até 100 caracteres)

OBSERVACOES: (Outras informagdes relevantes sobre o projeto - até 500 caracteres - campo n3o
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obrigatério)

APROVACAO DO PROJETO (GESTOR QUE APROVOU):

LINKS DE ACESSO: (Se houver - 3 espacos)

v’ POSSIBILIDADE DE ANEXAR ATE 3 ARQUIVOS EM FORMATO MP4, COM ATE 100MB

AN



